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5/20 25% Share top 20

Rank | Venue Zona Subcategoria Delta Cliente
modelo

001 Sala de Despecho Polanco Bar 0 Si
002 El Califa de Ledn San Rafael Casual Dining 1 No
(0]0)c! Mochomos Lomas de Chapultepec Cocina de autor 41 Si
004 Bombay Roma Roma Nte Club 819 No
005 Cafe Iguana Barrio Antiguo Bar 156 No
006 | AlAndalus Tizapdn San Angel Fine Dining 799 No
007 NJigelgle San Pedro Garza Garcia | Club 915 No
(010} La Maraka Narvarte Poniente Salén auditorio 231 Si
(0]0}°) Bar Oriente Roma Nte Bar 511 No
010 Lilou ellelyle Cocina de autor -7 No
011 Bura - Cuatro Cuatros El Tigre Bar 464 Si
012 La Cabrera Granada Casual Dining 528 Si
013 Jaso Polanco Cocina de autor 44 No
014 Bottega Roma Nte Casual Dining 808 No
015 Bella Aurora Roma Nte Casual Dining 35 No
016 Kardelen Café de Arena Napoles Cafeteria 548 No
017 Salén Casino Doctores Bar 268 No
018 Parilla Paraiso Santa Ursula Cocina de Autor 0 S
019 Antolina Hipédromo Casual Dining 472 No
020 Amaya Judrez Casual Dining 876 No

Audio review

Consideraciones

B "El Arranque del Plan” — La Cerveza que Abre la Noche

Dirigido a:XSala de Despecho, Strana, La Maraka, Bar Oriente, Cafe Iguana
Tdctica:XActivar el primer momento del plan con cerveza clara: promos de bienvenida, vasos/frases tipo “aqui empieza
la noche”, y visuales que marquen el inicio del mood (antes del show, antes del karaoke, antes de la fiesta).
Objetivo:XPosicionar la cerveza clara como el detonador social del plan nocturno, no como el cierre.
Justificacién:XEstos venues concentran conversacion ligada a eventos, conciertos y experiencias colectivas, donde la
gente llega en grupo y necesita “romper el hielo".

B "La Eleccidon Natural para Comer Bien” — Sabor sin Competir

Dirigido a:XEl Califa de Ledn, Mochomos, La Cabrera, Jaso, Parrilla Paraiso
Tdctica:MIntegracion sutil en menuy comunicacion: “va perfecto con...”, maridajes simples, presencia visual limpia
(botella + plato).XNada complejo, nada pretencioso.
Objetivo:XReforzar a la cerveza clara como el acompafiante natural de la comida, incluso en contextos donde el vino
suele dominar.
Justificacion:XEn enero el sabor no lidera la conversacidn, pero sigue siendo un ancla de decisidon. La cerveza entra
como opcion fdcil, refrescante y confiable.

B "Plan Casual, Decisién Fdécil” — Cuando No Quieres Pensar Demasiado
Dirigido a:XBottega, Lilou, Bombay Roma, Bella Aurora, Antolina
Tdctica:XMomentos low effort: combos sencillos, mesas compartidas, visuales que comuniquen ligereza y disfrute sin
protocolo.

Objetivo:XQue la cerveza clara sea percibida como la decisidon obvia cuando el plan es social pero relajado.
Justificacion:XEstos venues aparecen asociados a citas, comidas sociales y planes sin tanta planeacidn. La cerveza
compite por conveniencia, no por sofisticacion.

Andlisis de top venues

Las menciones se concentran principalmente en torno a:

@ Otros (eventos, conciertos, agenda, ruido cultural) K categoria dominante
A Ubicacién segundo eje mds relevante

I® Sabor presente pero no protagonista

X & Experiencia peso medio, ligado a “plan”, “momento” y “evento”

” 1]

La conversacion gira mds alrededor de “qué pasa” que de “qué se consume”
La categoria Otros concentra la mayor parte de las menciones: conciertos, funciones, eventos, promociones, agenda cultural.
Los venues del top funcionan como escenarios, no solo como bares o restaurantes

Ubicacion vuelve a ser un ancla fuerte de conversacion

Roma, Condesa, Polanco y Centro siguen apareciendo como referencia clave.

Esto indica que el venue se elige tanto por donde estd como por qué ofrece.

Sabor pierde centralidad frente a experiencia y contexto

A diferencia de diciembre, enero baja el peso de “comer rico” y sube el de: Ir a un evento
Acompanar un plan

Audience Insights Top 1-20

1.Despecho

4. Atributo mds mencionado: Ambiente emocional y festivoX £ Audiencia:
Millennialsy Gen Z (@@®-@®@®), grupos de amigos en mood catdrticoX@ Buscan:
Musica de despecho, karaoke, espacio para gritar/cantar, liberacidon
emocionalX ® Plan: Celebrar rupturas, cumpleafios, noches temdticas tipo "para
llorar con amigas”

3. Mochomos

4. Atributo mds mencionado: Experiencia + calidad percibidaX$: Audiencia:
Adultos de @@-@@®, cjecutivos, parejasX@ Buscan: Comida bien servida, cortes,
ambiente cdmodo y confiableX ® Plan: Comida o cena formal, reuniones de
negocios, celebraciones familiares

5. Café Iguana
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S a< 4! Atributo mds mencionado: Mdsica + experiencia en vivoX ¢ Audiencia: Jévenes
y adultos alternativos, comunidad rockeraX@« Buscan: Conciertos, musica en vivo,
identidad culturalX ® Plan: Noche de show, plan musical, reunién alrededor de la
escena local

M‘\&m 7. Strana
STRANA
w‘?w 4! Atributo mds mencionado: Ambiente nocturno + fiestaX ¢ Audiencia: Jévenes
adultos (@@-@®)X@« Buscan: Antro activo, DJs, pista de baile, energia altaX *
Plan: Noche de fiesta, cumpleanos, salida en grupo
9. Bar Oriente
ORIENTE

4! Atributo mds mencionado: Experiencia + musica curadaX ¢ Audiencia: Jévenes
adultos (@@-@®), publico creativol@ Buscan: DJs, atmdsfera conceptual,
propuesta distinta® * Plan: Noche planeada, salir “a algo especifico”, plan
estético

11. Bura Cuatro Cuatros

4! Atributo mds mencionado: Sabor + propuesta gastronémicaX st Audiencia:
Foodies y adultos jévenes (@@-@®)X@« Buscan: Cocina cuidada, ingredientes de
calidad, experiencia "bien hecha”"®*® Plan: Comida o cena tranquila, plan foodie
sin ser demasiado formal

13. Jaso

4! Atributo mds mencionado: Sabor + cocina contempordneaX £ Audiencia:
Foodies urbanos, parejas (@ @-@®)X@:« Buscan: Cocina moderna, menu creativo,
experiencia gastrondmica cuidadaX * Plan: Cena especial, aniversario, plan
foodie planeado

15. Bella Aurora

4! Atributo mds mencionado: Sabor tradicionalX¢: Audiencia: Adultos maduros,
familias (@@®-@®®)X@< Buscan: Cocina italiana cldsica, recetas conocidas,
ambiente cdmodoX ® Plan: Comida familiar, celebraciones tranquilas, comida de
domingo

17. Salén Casino

4! Atributo mds mencionado: Experiencia tradicionalX s Audiencia: Adultos
mayores y publico cldsico (@@-®®)X@« Buscan: Mdsica, baile, nostalgia,
ambiente conocidoX *® Plan: Baile, reunidn social tradicional, plan nocturno sin
pretensiones modernas

19. Antolina

4. Atributo mds mencionado: Sabor + cocina esparniolaX ¢t Audiencia: Adultos
jévenesy maduros (@@-@®)X@« Buscan: Tapas, cocina espafiola bien ejecutada,
ambiente cdmodoX # Plan: Comida tranquila, reunién con amigos, plan
gastrondmico relajado

TAQUERIA

EL CALIFA DE LEON

B "El Ritual del Dia" — La Cerveza que También Vive de Dia

Dirigido a:XKardelen Café de Arena, Al Andolus, Salén Casino, Amaya
Tdctica:XPresencia en horarios no nocturnos: comidas, sobremesas largas, planes culturales o tradicionales.XNarrativa
de pausa, convivencia y continuidad del dia.

Objetivo:XExpandir el territorio de consumo de la cerveza clara mds alld de la fiesta nocturna.
Justificacién:XEnero muestra un mix fuerte de planes diurnos, culturales y tradicionales, donde la cerveza puede entrar
como acompaniante social sin ruido.

Ambiente aparece como complemento, no
como driver principal
A Servicio / Precio / Bebidas K conversacidn
baja y secundaria

Asistir a algo puntual (concierto, show, funcién)

Contexto: Urbano, conectado a agenda cultural y planes sociales.
Motivaciones principales:

Saber a dénde ir y qué hay esta semana.

Salir con amigos o pareja alrededor de un evento.

Resolver el plan rdpido, sin tanta evaluacion gastronomica.

2. El Califa de Ledn

4! Atributo mds mencionado: SaborX ¢ Audiencia: Foodies, locales fieles, turistas
gastrondmicos (@@-@®)X@« Buscan: Tacos icdnicos, calidad consistente, sabor
que "no falla"®* Plan: Parada obligada para comer bien antes o después de
otros planes

SO

4. Bombay Roma

4. Atributo mds mencionado: Ambiente + propuesta exdticak et Audiencia:
Jévenes adultos y parejas (@@-@@®)X@- Buscan: Algo diferente, sabores
intensos, estética llamativaX # Plan: Cena de pareja, plan distinto entre semana,
experiencia "no genérica”

al-Andalus

6. Al Andalus

4! Atributo mds mencionado: Ambiente + experiencia culturalX £ Audiencia:
Adultos jévenes y maduros (@@-@@®)X@« Buscan: Mdusica en vivo, flamenco, cena
con show, experiencia tradicional® ® Plan: Cena especial, celebracidn, plan
cultural nocturno

8. La Maraka

4. Atributo mds mencionado: Eventos y musica en vivoX & Audiencia: Publico
amplio (@@®-@®), fans de musica latina y tropicald@ Buscan: Conciertos, baile,
shows en vivolX # Plan: Noche de concierto, plan con amigos, revivir musica
conocida

10. Lilou

4. Atributo mds mencionado: Ambiente + experiencia socialXs: Audiencia:
Adultos jévenesy ejecutivos (@@-@®)X@« Buscan: Comida bien presentada,
tragos, ambiente para verse y socializar® * Plan: Comida o cena social, citas,
reuniones relajadas

L& CABRERA

12. La Cabrera

4. Atributo mds mencionado: Sabor (cortes) + porcionesX st Audiencia: Adultos de
@0-00, grupos y familiask@« Buscan: Cortes abundantes, comida rendidora,
experiencia confiableX ® Plan: Comidas largas, celebraciones familiares,
reuniones de grupo

BOITEGA

14. Bottega

4! Atributo mds mencionado: Ambiente + estéticaX ¢ Audiencia: Jévenes adultos
(@0-@@), publico social y visualX@« Buscan: Lugar bonito, comida italiana
casual, tragos para socializar® 2 Plan: Cita, comida con amigos, plan
instagrameable

16. Kardelen Café de Arena

4! Atributo mds mencionado: Ambiente tranquilo + conceptoX £ Audiencia:
Adultos jovenesy parejos (@@-@®)X@« Buscan: Espacio relajado, café como
ritual, ambiente distinto y calmado # Plan: Plan de diqg, cita tranquila, pausa del
ritmo urbano
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18. Parrilla Paraiso

4. Atributo mds mencionado: Sabor + porcionesX$: Audiencia: Familias y grupos
de adultos (@@-@®®)X@« Buscan: Parrilla abundante, comida rendidora, sabor
directoX ® Plan: Comidas largas, celebraciones familiares, fines de semana

20. Amaya

4. Atributo mds mencionado: Sabor + propuesta internacionalXs: Audiencia:
Foodiesy parejas (@@-@®)X@: Buscan: Cocina cuidada, experiencia culinaria
sin exceso de formalidadX # Plan: Cena planeada, ocasidn especial moderada,
plan foodie discreto



https://beerfluence.element.mx/enero-26-beerfluence-modelo.mp3

